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 والاقتصادية المالية البحوث مجلة
 

مجلة علمية الكترونية محكمة متخصصة في المجالات المحاسبية والمالية والإدارية والاقتصادية تصذر عن قسم 

 بجامعة بنغازي المحاسبة بكلية الاقتصاد

  

 

 الاختياري الإفصاح في( الإنترنت) العالمية المعمومات لشبكة الميبية التأمين شركات استخدام
 " استطلاعية دراسة" 

 

 خالد المقصبيأ. 
 

 :ملخصال

 الإفصاح في( الإنترنت) العالمية المعمومات لشبكة الميبية التأمين شركات استخدام مدى عمى التعرف ىو البحث ىذا من اليدف إن
 شبكة عمى التأمين شركات مواقع فحص خلال من الاختياري الإفصاح لقياس مؤشراً  استخدام تم الدراسة ىدف ولتحقيق, الاختياري
 التوصل تم التي النتائج خلال من تبين وقد ,الدراسة من اليدف لتحقيق الوصفي الإحصاء استخدام تم أيضاً  ,(الإنترنت) العالمية المعمومات

 الميبية التأمين شركات اىتمام ضعف يعكس قد الذي الأمر ، الإنترنت شبكة طريق عن الاختياري الإفصاح في شديد ضعف ىناك أن إلييا
 . الخصوص ىذا في التوصيات بعض الدراسة اقترحت وقد ,الإنترنت عمى مواقعيا عبر الاختيارية المعمومات بنشر

 ي. الإفصاح الاختيار ، الأداء المالي، سوؽ الماؿ شبكة المعمومات العالمية، شركات التأميفالكممات المفتاحية:  

 إقتبس ىذه المقالة:
مجمة البحوث  ,الاختياري الإفصاح في( الإنترنت) العالمية المعمومات لشبكة الميبية التأمين شركات استخدام، (2021المقصبي )خالد 

 . 26-1ة بنغازي، قسم المحاسبة, ص جامع،  السادس، الاصدار 1رقم  ةالمالية والاقتصادية، مقال
 

Usage of Global Network by Libyan Insurance Companies for Voluntary Disclosure 

"An Exploratory Study on the Libyan Insurance Companies" 

Khalid Ali Almugassabi  
 

Abstract: 
The aim of this research is to investigate the extent to which the Libyan Insurance companies use the 

internet for disclosing voluntary information. To achieving the objective of the study, an index for measuring 

the voluntary disclosure was used and the websites of the companies were inspected, also the descriptive 

statistics was applied. The findings of the study indicated that there were very poor voluntary disclosures 

through the websites of The Libyan insurance companies, which could reflect that the insurance companies pay 

very little attention to the internet as a mean for disclosing voluntary information. Additionally, some 

recommendations were suggested in this regard.   

 

Key words: Global Network, Libyan Insurance Companies, Voluntary Disclosure. 
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 مقدمة : 
، لما لو مف أثر عمى القرارات المتخذة بواسطة غاية الأىميةفي  يعتبر الإفصاح مف قبؿ الشركات

كما تناولت ىذا الموضوع المبادئ والمعايير  ,المعروضةلمعمومات المستخدمة ليذه البيانات واو الأطراؼ المتعددة 
حيث أشارت  ىذه المعايير إلى  البيانات والمعمومات الواجب عرضيا ضمف التقارير , المحاسبية المحمية والدولية

 قد أشارت بعض الدراسات والبحوث السابقة بأف ضعؼ أو نقص و . نوية المقدمة مف قبؿ ىذه الشركاتالمالية الس
الإفصاح يعتبر أحد الأسباب الرئيسية التي أدت إلى إخفاؽ وفشؿ العديد مف الشركات في الدوؿ 

وكنتيجة  .(;Ragothaman, 2012 2102التميمي، )المتقدمة والنامية عمى حد سواء خلبؿ العقديف الماضييف 
ة إلى سف القوانيف والتشريعات اتجيت العديد مف الدوؿ خاصة في المجتمعات المتطور  لانييار ىذه الشركات 

في ىذا الخصوص عدداً مف ، كما أصدرت المنظمات الدولية إلى تحسيف وتقوية حوكمة الشركات التي تيدؼ
الشركات إلى مزيد مف  ، الذي حث  الإرشادات والمبادئ المتعمقة بالحوكمة ، والتي مف بينيا مبدأ الإفصاح

 .الإفصاحات
، معمومات الإضافية التي يمكف عرضيا ضمف التقارير المالية المنشورة حيث أشار إلى  البيانات وال
خاصةً المستمر   لوجيتكنو التطور اللمعولمة و  نتيجةً   .(2103، )المريانيوىو ما يعرؼ بالإفصاح الاختياري 

 تزايد استخداـ التطبيقات حيث، مينة المحاسبة والمراجعة عمى  ىذا التطور ، فقد انعكسفي مجاؿ المعموماتية 
سواء في الدوؿ المتقدمة أو النامية ، وبالتالي تـ إنتاج التقارير الرقمية  الشركاتأغمب في ة يبرامج المحاسبالو 

كما أصبح ىناؾ استخداـ متزايد في السنوات الأخيرة لشبكة المعمومات  .التقميديةأضافةً إلى التقارير الورقية 
، وسواء الإلزامية بياناتيا ومعموماتيا المالية والغير مالية  الإفصاح عف قبؿ الشركات في الدولية )الإنترنت( مف 

 . (Basuony and Mohamed, 2014)أو الاختيارية مف خلبؿ ىذه التقنية 
  الدراسة:مشكمة 

        مف الأطراؼ الميتمة أو ذات العلبقة بالمشروع بأىمية متزايدة لقد حظي الإفصاح بصفة عامة 
في اتخاذ القرارات  الشركات ات والمعمومات التي تقدميا ونظراً لأىمية البيان ,( 2103)الجبوري والمالكي، 

          شركات السنوية الواردة بتقارير ىذه ال البيانات والمعمومات   ىذه  بجودة الاىتماـ، فقد تـ  الاقتصادية 
 (Yuen et al., 2009) فصاح لإمجموعتيف رئيسيتيف وىما الإفصاح الإلزامي واتحت الإفصاح  يندرج

نظراً لما لو مف فوائد  ،متزايدباىتماـ أيضاً . وقد حظي الإفصاح الاختياري (Shehata, 2014)  الاختياري
الإدارة التي  )). فعمى سبيؿ المثاؿ ( 2102، ) حمادةعديدة وتأثيرات عمى عدة جوانب تخص أطراؼ عديدة 

          ، لأف الشفافية تدعـ ثقة المستثمر قادرة عمى جذب فرص استثمار أكثر تفصح عف معمومات اختيارية
 (Kutum, 2014) بالإفصاح عف مزيد مف البيانات والمعمومات في التقارير المالية  الاىتماـ. وقد ازداد

، وكاف أحد يثة الماضية في مختمؼ دوؿ العالـلمشركات بعد انييار العديد مف الشركات العملبقة في العقود الحد
 .(Shehata, 2014) ملبئـ الغير بيا ىو نقص الإفصاح أو الإفصاح أسبا
، الية إلى الملبؾ والأطراؼ الأخرىفي الماضي القريب كاف الورؽ ىو الوسيمة الأساسية لتوصيؿ المعمومات الم 

أصبح الإنترنت أداة اتصاؿ مفيدة ووقتية وذات تأثير في التكمفة فيما يتعمؽ  المستمرة،ومع التطورات التكنولوجية 
ومف فوائد الإنترنت . ( Basuony and Mohamed, 2014) بتوصيؿ ىذه المعمومات إلى المستخدميف 

، أي وقت ومف أي مكاف وبسرعة كبيرةإمكانية وصوؿ المستخدـ إلى المعمومات التي تفي باحتياجاتو في أيضاً 
. كذلؾ الإنترنت يسمح امية وبشكؿ متزايد عاماً بعد عاـلذلؾ انتشر استخداـ الإنترنت في الدوؿ المتقدمة والن

 ,Bonson and Escobar) لمشركات بتوسيع عدد مستخدمي المعمومات المحاسبية الخارجييف بتكمفة منخفضة 
وفي ىذه الأياـ يعتبر الإنترنت وسيمة أو أداة ىامة لمشركات للئفصاح اختيارياً عف  كؿ أنواع . (  2002

. فالعديد مف الشركات أصبحت تفصح عف بيانات (  Bonson and Escobar , 2002)المعمومات 
ومعمومات اختيارية إضافةً إلى المعمومات الإلزامية مف خلبؿ مواقعيا عمى شبكة الإنترنت خاصة في الدوؿ 
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. وفي المستقبؿ القريب قد تحؿ التقارير الرقمية لمشركات محؿ التقارير السنوية التقميدية ) الورقية ( . المتقدمة
والأكاديمييف ، مية التقرير المالي عف طريؽ الإنترنت ، فقد جذب انتباه العديد مف البحاث والمحمميف ونظراً لأى

حيث تناولوه بالبحث والتحميؿ ، وكاف عنواف العديد مف المقالات في المجلبت الاقتصادية والأكاديمية . العديد 
المتقدمة ، أما في الدوؿ النامية مازالت   مف الدراسات والأبحاث السابقة في ىذا الموضوع أجريت في الدوؿ

وفي البيئة الميبية البحوث التجريبية المتعمقة  الأبحاث العممية في ىذا الموضوع متواضعة أو غير كافية .
قميمة ، كما أنيا تناولت البيئة المصرفية كموضوع لمدراسة عمى حد عمـ الباحث بالإفصاح الاختياري الإلكتروني 

ونظراً للؤىمية المتزايدة ليذا الموضوع وانعكاساتو الإيجابية عمى الشركات ومستخدمي  .( 2101) الشطشاط ، 
تسعى جاىدة إلى  التقارير المالية عمى حد سواء ، ىذا بالإضافة إلى أف العديد مف الدوؿ النامية والتي منيا ليبيا 

ذلؾ أعطى الحافز أو الدافع إلى مزيد مف  تحفيز الاستثمار الأجنبي ، وتنشيط وتدويؿ أسواقيا المالية ، فإف
مى وجو الخصوص في قطاع الشركات ، وذلؾ لمؿء الفجوة فيما يتعمؽ بالإفصاح في ىذا الموضوع ، وعالبحث 

ثراء الأدب المحاسبي في ىذا الخصوص . وبالتالي ىذه الدراسة تس عى الاختياري الإلكتروني في البيئة الميبية ، وا 
  :التاليأو تحاوؿ الإجابة عف التساؤؿ 

 لشبكة الإنترنت في الإفصاح الاختياري ؟ تخدام شركات التأمين الميبية ما مدى اس  
 التالية:وللئجابة عف ىذا التساؤؿ تـ طرح التساؤلات الفرعية 

 ؟  عن المعمومات العامة  تفصح شركات التأمين ىل(   1
 ؟ عن نشاطيا ووضعيا المستقبمي   تفصح شركات التأمين ىل   (2
 ؟عن المعمومات المتعمقة بالأسيم وحممة الأسيم   تفصح شركات التأمين ىل (  3
 ؟عن المعمومات المتعمقة بإدارة الشركة   تفصح شركات التأمين ىل(   4
  والبيئية ؟عن المعمومات المتعمقة بالمسئولية الاجتماعية  تفصح شركات التأمين ىل(   5
 مالية ؟نتائج ونسب التحميلات المالية والغير عن  تفصح شركات التأمين ىل (6
  ؟عن المعمومات المتعمقة بتكاليف البحث والتطوير في الشركة   تفصح شركات التأمين ىل(   7
  ؟عن المعمومات المتعمقة بالعاممين في الشركة  شركات التأمينتفصح  ( ىل8
 ؟عن المعمومات المتعمقة بالحوكمة   تفصح شركات التأمين ىل(   9

 :أىداف الدراسة 
  :التاليةأىداؼ الدراسة في النقاط تتمثؿ 

مف التقنية الحديثة  مدى استفادة شركات التأميفإف اليدؼ الأساسي مف ىذه الدراسة ىو التعرؼ عمى  (1
 .ماليةالغير المالية و ومعموماتيا )الإنترنت( في عرض بياناتيا 

  .ـ الإنترنت في الإفصاح الاختياريفوائد وعيوب استخدا عمىالتعرؼ ( 2
صاح الاختياري عف طريؽ للئف ، وذلؾلواجب توافرىا في الشركاتالمقومات الأساسية االتعرؼ عمى  (3

 .الإنترنت

 :     أىمية الدراســة 
 :التاليةىمية الدراسة في النقاط تتمثؿ أ

 ، وبالتالي تناوؿ شركات التأميفالمصارؼ بقطاعاميا ىتم، واىذا الموضوعالمحمية التي تتناوؿ قمة الدراسات  (1
 . صاح الاختياري في البيئة الميبيةسيعطي إضافة لأدب الإف

 يد مف مستخدمي التقارير المالية لشركات التأميفسوؼ تنعكس إيجابياً عمى العدنتائج ىذه الدراسة  (2
 .وغيرىـ مف الأطراؼ ذات العلبقة ،كالمستثمريف، المقرضيف، المحمميف المالييف
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الآثار مف  للبستفادةالتي تعمؿ في صناعة التأميف مشركات اسة بمثابة دعوة وتشجيع لتعتبر ىذه الدر  (3
 .ري عف طريؽ ىذه التقنية الحديثةالإيجابية المترتبة عف الإفصاح الاختيا

 :الدراسة وأداة منيجية 
وطبيعة متغيراتيا التي تعد حجر الأساس في اختيار المنيج الملبئـ فقد بالنظر لموضوع الدراسة وأىدافيا 

، حيث تـ استخداـ النسب المئوية في ىذه الدراسةاستخداـ اسموب الإحصاء الوصفي  اعتمدت الدراسة عمى
المطبوعة تتمثؿ في المصادر والمراجع أما أداة الدراسة ف والتكرارات والمتوسط الحسابي والانحراؼ المعياري.

ف معمومات  م كتب والدوريات والدراسات السابقةال وما ورد فيالأدب المحاسبي  لبطلبع عمىل والإلكترونية
 .لتي تغطي أىداؼ الدراسة ، واتتعمؽ بموضوع الدراسة

 :مجتمع وعينة الدراسة 
، والتي ليا مواقع عمى شبكة تعمؿ في قطاع التأميف التيلدراسة عمى كافة الشركات الميبية يشتمؿ مجتمع ا

ت العينة عمى كافة شركات ، فقد اشتممحجـ مجتمع الدراسةونظراً لصغر  ،المعمومات العالمية ) الإنترنت (
 .المجتمع

 :وسيمة جمع البيانات
لملبحظة وتحميؿ المحتوي عمى اسموب ا الاعتمادلتحقيؽ اليدؼ مف الدراسة والإجابة عمى التساؤؿ المطروح تـ 

ة بيذه المواقع قارنة البيانات والمعمومات المنشور عمى شبكة المعمومات العالمية ، ومف ثـ متأميف الشركات لمواقع 
 مع المعمومات الواردة بمقياس الإفصاح الاختياري المستخدـ في ىذه الدراسة .

 :حدود ونطاق الدراسة
 ،2107لعاـ لتقنية الإنترنت في الإفصاح الاختياري  شركات التأميفحث ىذه الدراسة في مدي استخداـ تب

 .ه الدراسة شركات التأميف الميبيةوتتناوؿ ىذ

 :تقســيمات الدراسة 
خصص للئطار النظري لمدراسة ،أما  الجزء الثالث فقد الجزء الأوؿ خصص لمقدمة الدراسة ، والجزء الثاني 

لنتائج ، وفيما يتعمؽ بالجزء الأخير وىو الرابع فقد تـ تخصيصو  لمجانب العممي وتحميؿ البيانات خصص 
 وتوصيات الدراسة .

 :الإطار النظري لمدراسة
حيث يعتمد مستخدمي التقارير  المحاسبي،يعتبر الإفصاح أحد الموضوعات التي تـ الاىتماـ بيا في الأدب 
 المختمفة.نيا بيذه التقارير في اتخاذ القرارات المالية لموحدات الاقتصادية عمى البيانات والمعمومات المفصح ع

الكبيرة التي انفصمت فييا الممكية ظيور الشركات المساىمة إلى أوائؿ القرف التاسع عشر و  تاريخ الإفصاحيرجع 
عف أرباح الشركة ( والذي بيف أثر الإفصاح 0642سنة ) صدر قانوف الشركات البريطاني في كما الإدارة،عف 
 -0727تعززت أىمية الإفصاح بعد حدوث الأزمة العالمية خلبؿ الفترة )و   (. Brief, 1975)  المستثمريفعمى 
لمشركات ، الأمر الذي أدى إلى إفلبس العديد مف المستثمريف وانييار  بالقوائـ المالية  تلبعبال( نتيجة 0711

( اتجيت  0711 -0727)بعد الأزمة الاقتصادية و   (. 2102) عبدالجميؿ و أبونصار ،  تمؾ  الشركات
( وجمعية المحاسبة الأمريكية خلبؿ  AICPAمثؿ المعيد الأمريكي لممحاسبيف القانونييف ) مات المينية المنظ

إلى البحث عف مبادئ محاسبية لتكوف أساساً للئفصاح المحاسبي بالإضافة إلى ( 0751-0711الفترة مف ) 
مينة المحاسبة  التزاـ( عمى ضرورة 0711اح الكامؿ ، وأكد المعيد الأمريكي منذ عاـ )التركيز عمى مبدأ الإفص

 ،( 0712منذ ) (SECأيف وىما الإفصاح الكامؿ والثبات ، إضافةً إلى أف ىيئة الأوراؽ المالية الأمريكية )بمبد
كما توسع مضموف ، بمراعاة الإفصاح الشامؿ بالتعاوف مع المعيد الأمريكي ألزمت الشركات المساىمة و 
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) حناف ،  أصحاب المشروع( ليشمؿ قائمة التدفقات النقدية وقائمة التغير في حقوؽ 0765الإفصاح عاـ )
كما أصدرت المنظمات المينية المحمية والدولية العديد مف المعايير التي تخص الإفصاح ، منيا .   ( 2111

الذي ( 22، والمعيار الدولي رقـ )رض القوائـ المالية الذي يخص ع( 0عمى سبيؿ المثاؿ المعيار الدولي رقـ )
الذي يخص الإفصاح في القوائـ المالية  (11) رقـ ، والمعيار الدولييخص الإفصاح عف الأطراؼ ذات العلبقة 

( والذي يخص IFRS7ؤسسات المالية المماثمة ، والذي حؿ محمو معيار التقرير المالي الدولي )لممصارؼ والم
  . الأدوات المالية الإفصاح عف

 مفيوم الإفصاح وأىميتو  :
القوائـ المالية عمى المعمومات الضرورية  احتواء "( الإفصاح بأنو AAAعرفت الجمعية الأمريكية لممحاسبيف )  

 "صورة واضحة عف أوضاع الوحدة أيضاً و ، والمناسبة ، لإعطاء مستخدمي القوائـ المالية معمومات غير مضممة 
عممية إظيار وتقديـ المعمومات الضرورية عف الشركات الإفصاح بأنو "  ؼ  ر  كما ع   .  ( 2102، الجبوري  )

للؤطراؼ التي ليا مصالح حالية أو مستقبمية بتمؾ الشركات ، وىذا يعني أف تظير المعمومات في القوائـ أو 
( Choi et al ,2005ويرى )  ( . 2113زيد ، التقارير المالية بمغة مفيومة لمقارئ دوف لبس أو تضميؿ " ) أبو 

" توصيؿ معمومات القياس المحاسبي لمستخدمييا ، ويشمؿ الإفصاح المحاسبي عف الإفصاح عمى أنو 
تصوير المعمومات المالية  كذلؾ ع ر ؼ  الإفصاح بأنو "المعمومات المحاسبية للؤطراؼ الداخمية والخارجية " . 

عنى ليا " ة توحي بأكثر مف مو عدـ إظيارىا بصورة لا تمثميا أو بصور بأمانة وصدؽ وعدـ إخفاء أي جزء منيا أ
 . ( 0773 زيد،) 

إلى نتيجة واحدة وىي أف الإفصاح يتطمب  الإفصاح تشيرمفيوـ التي تناولت السابقة التعريفات  ويرى الباحث أف
لمساعدة المستخدميف في اتخاذ القرارات  الغموض،عرض البيانات والمعمومات المالية بصورة واضحة وخالية مف 

 الرشيدة.

 :أىمية الإفصاح
الية السنوية التي تصدرىا يعتبر الإفصاح في القوائـ المالية السنوية ومرفقاتيا جزءً أساسيا مف التقارير الم

لاستخداميا في اتخاذ  العلبقة،ومصدراً رئيسياً لممعمومات اليامة والضرورية للؤطراؼ المختمفة ذات  الشركات،
لذلؾ   الأخرى.وغيرىا مف القرارات  التخطيط، الإقراض، الاستثمار،كقرارات  الاقتصادية،العديد مف القرارات 

تنبثؽ أىمية الإفصاح مف اعتماد العديد مف الأطراؼ الخارجية عمى المعمومات التي تفصح عنيا الشركات في 
 . ( 2100 والظاىر،) إبراىيـ  اتخاذ القرارات

 يمي:، والتي منيا ما و مف توفير المعمومات لممستخدميفو يكتسب الإفصاح أىميت
في قرارات الاستثمار ف الحالييف والمرتقبيف والدائنيف، والتي تساعدىـ توفير معمومات تتعمؽ بالمستثمري (0

 .(Kieso, 2007)والائتماف 
والتي تساعد في تقييـ الييكؿ التمويمي لممشروع ، توفير المعمومات المتعمقة بمصادر تمويؿ المشروع ، (  2

 .( 2105) البصري وجاسـ ،  ومواجية أية تعثر مالي في المستقبؿ
 .( 0771) الشيرازي ،  (  توفير معمومات تتعمؽ بالتدفقات النقدية المستقبمية1
تنبؤ بالأداء المستقبمي ، والتوفير المعمومات التي تتعمؽ بالأرباح ، والتي تساعد في تقييـ الأداء الحالي ( 2

 .( 2101) الركابي والكعبي ،  لممشروع 

 :مقومات الإفصاح
القوائـ المالية المنشورة ، وىي ما يمي  المحاسبية فيىناؾ مقومات رئيسية يرتكز عمييا الإفصاح عف المعمومات 

   ( 2112) مطر ،  8
 (  تحديد المستخدـ المستيدؼ لممعمومات المحاسبية .0
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 تحديد الأغراض التي تستخدـ مف أجميا المعمومات المحاسبية . ( 2
 (  تحديد طبيعة ونوع المعمومات التي يجب الإفصاح عنيا .1
 (  تحديد أساليب وطرؽ الإفصاح عف المعمومات المحاسبية .2
 (  توقيت الإفصاح عف المعمومات المحاسبية  .3

  :أنواع الإفصاح
 :يميوالتي منيا ما  ،المفاىيـ المتعمقة بالإفصاح د مفورد في الأدب المحاسبي عد

      :(Full Disclosureالإفصاح الشامل )( 1
 ويقصد بالإفصاح الشامؿ عرض جميع المعمومات اليامة والملبئمة ، والتي مف شأنيا التأثير عمى قرارات

  .  (  2114) المميجي ،  مع مراعاة مفيوـ الأىمية النسبية مستخدمي ىذه المعمومات ،

  :(Fair Disclosureالإفصاح العادل ) ( 2
كافػػػػػػة البيانػػػػػػات والمعمومػػػػػػػات ويعنػػػػػػي عػػػػػػػرض  أخلبقػػػػػػي،ينطػػػػػػوي ىػػػػػػذا المسػػػػػػتوى مػػػػػػػف الإفصػػػػػػاح عمػػػػػػى جانػػػػػػػب 

وبػػػػػػدوف تحيػػػػػػز لطائفػػػػػػة دوف  الماليػػػػػػة،الماليػػػػػػة التػػػػػػي تضػػػػػػمف المعاممػػػػػػة المتسػػػػػػاوية لجميػػػػػػع مسػػػػػػتخدمي التقػػػػػػارير 
 .( 2114 عابد،)  أخرى

 :(Adequate Disclosureالإفصاح الكافي ) ( 3
والػػػػػػػػذي يجعػػػػػػػػؿ القػػػػػػػػوائـ الماليػػػػػػػػة غيػػػػػػػػر مضػػػػػػػػممة  المعمومػػػػػػػػات،يمثػػػػػػػػؿ الإفصػػػػػػػػاح الكػػػػػػػػافي الحػػػػػػػػد الأدنػػػػػػػػى مػػػػػػػػف 

 .( 2100 ياسيف،)  لمستخدمييا

 الإلزامي:الإفصاح ( 4
ىو الذي وضعت مف أجمو القواعد والأنظمة لمشركات  "أشار الأدب المحاسبي إلى أف الإفصاح الإلزامي 
   .( Hieu and Lan, 2015)  "لتوصيؿ المعمومات إلى العامة عمى أساس نظامي 

  :الاختياري ( الإفصاح5
إلا أنيا أجمعت عمى أف الإفصاح الاختياري يتمثؿ في  الاختياري،تعددت الدراسات التي تناولت مفيوـ الإفصاح 

 إضافة معمومات وبيانات بواسطة الشركات زيادة عمى متطمبات الإفصاح الإجباري لإعلبـ متخذي القرارات عف
تمؾ  معمومات تتعدى تقديـ“ فعمى سبيؿ المثاؿ ع رًؼ  الإفصاح الاختياري بأنو . المعمومات المالية والغير مالية

 .(Takhtaei et al., 2014) موبة بواسطة قوانيف الشركة ومعايير المحاسبة المط
ويتـ  القانونية،تقديـ معمومات إضافية أكثر مف المتطمبات " أف المقصود منو ىو   .  ( 2117ؽ ، ويرى ) مار 

  “.بمبادرة مف الشركة لتقديـ معمومات إضافية لمقابمة احتياجات بعض الأطراؼ المستخدمة لمتقرير المالي 
 ه العالـ نحو أىمية لفت انتبا الأزمات المالية وانييار العديد مف الشركات حوؿ العالـ في العقديف الماضييف أدت 

، حيث اتجيت العديد مف الدوؿ المتقدمة والنامية ، كذلؾ  (Oluwagbemiga et al., 2014)  الحوكمة
 ,.Harford et al) والمبادئ والإرشادات ، وذلؾ بيدؼ تعزيز الحوكمةالمنظمات الدولية إلى اصدار القوانيف 

لأسباب وأشارت الدراسات السابقة إلى أف نقص الإفصاح والشفافية والإفصاح الغير ملبئـ يعتبر مف ا(. 2008
الإضرار بأصحاب المصالح . أدت ىذه الأحداث إلى    ( Shehata , 2014)  أدت إلى ىذه الأزماتالتي 

وبالتالي  ، ، وزعزعت الثقة في التقارير المالية لمشركات(  2102) عبد الجميؿ وأبونصًار ، كالمستثمريف وغيرىـ 
المزيد إفصاح . وكنتيجة لذلؾ ازداد الطمب عمي  (    Rezaee and Kedia , 2012)  في الأسواؽ المالية
 ) عف الشركات لمشفافية في المعمومات المنشورة المالية  ، وأصبح ىناؾ حاجة ماسة مف المعمومات 

Mashayekhi , 2007  . ) 
 ويعتبر مبدأ الإفصاح والشفافية أحد المبادئ الرئيسية لحوكمة الشركات .
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التي حدثت في خصخصة القطاع العاـ ، وعولمة الأسواؽ المالية ، والتطورات الاقتصادية والتكنولوجية  كما أف 
المفصح عنيا في التقارير المالية العديد مف دوؿ العالـ كاف ليا انعكاسات وآثار عمى نوع وكمية المعمومات 

أو ما يعرؼ بأصحاب المصالح شكمت  لمشركات ، بالإضافة إلى أف تنوع الأطراؼ التي ليا علبقة بالشركات
في تقاريرىا المالية السنوية ، خاصةً المعمومات   تدفعيا إلى زيادة كمية الإفصاح عف ضغوطاً عمى الشركات 

 . ( Firth , 1979) معمومات الإفصاح الاختياري 

 :معمومات الإفصاح الاختياري
مف ( 2112مجموعة مف مبادئ الحوكمة عاـ ) (OECD,2004والتنمية) الاقتصاديظمة التعاوف منأصدرت 

ضمنيا مبدأ الإفصاح والشفافية الذي اشتمؿ عمى مجموعة مف المعمومات الاختيارية التي يمكف أف تفصح عنيا 
بيا مف قبؿ الدوؿ الأعضاء في المنظمة وغير  الاسترشادالشركات لتحقيؽ الحوكمة الرشيدة ، ىذه المبادئ تـ 

عة مكونة مف معمومات الإفصاح الاختياري إلى تسعة مجموعات رئيسية كؿ مجمو  تصنيؼالأعضاء . ويمكف 
   (  2115متولي ، ) 8عناصر فرعية كما يمي 

أثر  التنظيمي،الييكؿ  الشركة،معمومات عامة عف الشركة منيا عمى سبيؿ المثاؿ ) معمومات تاريخية عف  (0
 ( وغيرىا الشركة،الوضع الاقتصادي عمى نشاط 

معمومات عف  نشاط الشركة ووضعيا المستقبمي مثؿ ) بياف بالاستراتيجية والأىداؼ العامة ، بياف  (2
 ( .بالاستراتيجية والأىداؼ التسويقية ، بياف بالاستراتيجية والأىداؼ الاجتماعية 

كبار  معمومات عف الاسيـ وحممة الاسيـ مثؿ )القيمة السوقية لمسيـ ، عدد المساىميف ، معمومات عف (1
 ( .وغيرىاالمساىميف ، اتجاىات القيمة السوقية لمسيـ ، 

(  معمومات عف الإدارة مثؿ ) أسماء المدراء ، أعمار المدراء ، المؤىلبت العممية ، الخبرة العممية ، عدد 2
 ( .وغيرىاالمدراء التنفيذييف ، 

برامج حماية  البيئة،وعدـ تأثيرىا في معمومات عف المسئولية البيئية والاجتماعية مثؿ ) سلبمة المنتجات  (3
 (.وغيرىا واليبات،المنح  الخيرية،التبرعات  لمغير،الإعانات المقدمة  البيئة،

 الموزعة،نسبة الأرباح  الأرباح،نتائج ونسب التحميلبت المالية والغير مالية مثؿ ) سياسة توزيع معمومات عف  (4
  (.وغيرىا المديونية،نسب  السيولة،نسب  تاريخية،معمومات مالية  جغرافياً،تصنيؼ المبيعات 

نية البحث والتطوير، سياسة البحث والتطوير، مواقع أنشطة تكاليؼ البحث والتطوير مثؿ )ميزا ( معمومات عف5
 . (وغيرىا، البحث والتطوير، مشاريع البحث والتطوير

(  معمومات عف العامميف بالشركة مثؿ ) تصنيؼ العامميف حسب الجنس والمستوى التعميمي ، عدد العامميف ، 6
انتاجية العامؿ ، سياسة التدريب ، عدد العامميف الذيف تـ تدريبيـ ، سياسة التوظيؼ ، متوسط دخؿ العامؿ ، 

 ( . وغيرىا
أسماء أعضاء المجنة ، مؤىلبتيـ العممية ، مياـ لجنة (  معمومات عف الحوكمة مثؿ ) وجود لجنة حوكمة ، 7

 ( . وغيرىاالحوكمة ، عدد اجتماعات المجنة ، 

 : مفيوم الإفصاح الإلكترونيمراحل و 
( ، مر الإفصاح الإلكتروني بثلبث مراحؿ ، حيث بدأت المرحمة  IASCوفؽ لجنة معايير المحاسبة الدولية ) 

الإلكترونية عمى الشبكة ونشر تقاريرىا المالية مف خلبليا ، وفي المرحمة الثانية لمواقعيا  الشركاتالأولى بإنشاء 
 بالانتشاراح الإلكتروني لمتقارير المالية ، أما المرحمة الأخيرة فقد تميزت تزايد عدد الشركات المستخدمة للئفص

( ،  2117نشورة ) الخياؿ ، الواسع للئفصاح الإلكتروني وزيادة وتنوع المعمومات المالية وغير المالية الم
   (  .XBRL( ) Hedlin,2009بالإضافة إلى استخداـ وسائؿ عرض متطورة مثؿ لغة تقرير الأعماؿ الموسعة )
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مالية المتعمقة الغير نشر المعمومات المالية و ىو عممية ) الإنترنت (الإفصاح عف طريؽ شبكة المعمومات 
ؼ ) العبيدي ، أيضاً  عرً . (  FASB , 2000 ; IASC , 1999 )بالشركة باستخداـ تكنولوجيا المعمومات 

( الإفصاح الإلكتروني بأنو " استخداـ الشركة لموقعيا عمى الشبكة الدولية لممعمومات في عرض  2116
المعمومات المحاسبية خلبؿ الفترات المناسبة ، والتي قد تكوف شيرية أو ربع سنوية أو سنوية ، فضلًب عف كؿ ما 

 .بيذه المدد "  الالتزاـي وقتو المناسب مف دوف يستجد ف
فالشركات عند قياميا بالإفصاح الإلكتروني تستخدـ تقنية المعمومات خلبؿ مراحؿ جمع البيانات ومعالجتيا 
والحصوؿ عمى المعمومات المراد نشرىا لممستخدميف ، ومف ثـ الإفصاح عنيا باستخداـ وسائط إلكترونية مف 

تقنية ، ثـ ؿ البيانات تشغيجمع و  ةت ، لذلؾ فيي تستخدـ تقنية المعمومات في عمميخلبؿ شبكة الإنترن
، وذلؾ بدلًا مف توصيميا باستخداـ الأساليب التقميدية ، في عممية توصيؿ المعمومات لممستخدميف  الاتصالات
 ( .  2101) باشي والدباغ ، أي الورقية 

 :مقومات الإفصاح الإلكتروني
 الشركات في عممية الإفصاح الإلكتروني ، ىناؾ مجموعة مف المقومات الواجب توافرىا وىي ما يمي 8لكي تنجح 

 (  2117) رمضاف والشجيري ، 
 البيانات.برامج الكترونية متخصصة في إعداد وتشغيؿ وعرض  ( وجود0
 الإلكترونية.شبكة مف الأجيزة والمعدات  ( توافر2
 عمى شبكة الإنترنت . إنشاء موقع إلكتروني لمشركة(  1
 لمشركة.الإلكتروني  لإدارة الموقعإدارة متخصصة  ( وجود2
 والمحمميف.توافر كوادر بشرية مؤىمة مف المحاسبيف والمبرمجيف  (  3
 (  وجود إجراءات رقابة داخمية مناسبة ومتينة .4
 عممية الإفصاح الإلكتروني .(  توافر معايير محاسبية تنظـ 5

 :الإلكترونيأىمية الإفصاح 
ولكف منافعو  مكمفة،الإفصاح الاختياري يمكف أف يكوف مسألة و  اختيارياً،يعتبر الإفصاح الإلكتروني إفصاحاً 

 .  ( Adina and Ion, 2008 ; Bischof and Daske, 2013 ; Hossain, 2008تتجاوز ىذه التكاليؼ )
بينت الدراسات العممية السابقة أف الإفصاح الاختياري يمكف أف يفيد الأطراؼ المستخدمة لمتقارير المالية 

الشركات يمكف  المالية،فعند زيادة كمية المعمومات التي تنشر لمستخدمي التقارير  ذاتيا.بالإضافة إلى الشركات 
(  ، كذلؾ دراسة  Meek et al., 1995 ; Kristandl and Bontis , 2007أف تخفض تكمفة رأس الماؿ )

(Barry and Brown, 1986 ; Botosan 1997 ; Piotroski , 1999  ًتوصمت إلى ىذه النتيجة . أيضا
أشارت الدراسات العممية إلى أف استراتيجية الإفصاح الاختياري يمكف أف تؤدي إلى تخفيض عدـ تماثؿ 

(    Saada  and  Khalfaoui, 2015 ( أو بيف المستثمريف )Shin, 2013المعمومات بيف الإدارة والملبؾ )
 .(  Cormier  et al.,2011، أو بيف الإدارة والسوؽ المالي )

كما أشارت نتائج بعض الدراسات إلى أف معمومات الإفصاح الاختياري يمكف أف تزيد مف الطمب عمى 
 ,Madhani)    وذلؾ نتيجة لزيادة الثقة بإدارة تمؾ الشركات الأسيـ،ىذه  مف سيولةمما يزيد  الشركة،أسيـ 

2007 ; Copeland and Galai, 1983 ; Kyle, 1985 ).  ( ويرىKutum, 2014 )  أف الإفصاح
أيضاً أشار الأدب السابؽ إلى أف الإفصاح عف  المخاطر.وبالتالي تخفيض  التأكد،الاختياري يخفض حالة عدـ 

لمالية يساعد الشركات في حماية نفسيا مف القضايا القانونية ، بالإضافة إلى مقابمة المخاطر في التقارير ا
( ، وفي ىذا الخصوص   Hung and Subramanyam , 2007احتياجات مستخدمي التقارير المالية ) 

ة إلى وجود علبقة إيجابية ىامة بيف الإفصاح عف المخاطر وقيم ) ( Abdullah  etal, 2015توصمت دراسة  
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عف المعمومات ىي إعطاء إشارة لمسوؽ المالي ،  اختيارياالشركة . ومف الأسباب التي تجعؿ إدارة الشركة تفصح 
( ، بينما توصمت دراسة  Botosan , 1997 ; FRANKEL ,1999والتي يمكف أف تزيد مف قيمة الأسيـ ) 

(Klerk  et al , 2015 ; Verbeeten  et al, 2016 ; Gamerschlag , 2013  إلى أف زيادة مستوى )
الإفصاح الاختياري تؤدي إلى زيادة سعر السيـ لمشركة أو قيمة الشركة . وفيما يتعمؽ بعلبقة الإفصاح 

( إلى وجود علبقة عكسية  Latridis and Alexakis ,2012)الاختياري بإدارة الإيرادات ، فقد توصمت دراسة 
( إلى أف إفصاح الإيرادات الاختياري يؤثر في  2117)  Lakhalبينيما . علبوة عمى ما تقدـ ، توصمت دراسة 

 قرارات المحمميف ، ويحسف دقة التنبؤ ، بالإضافة إلى تخفيض حالة عدـ التأكد في السوؽ .
كنتيجة التي تجنييا الشركات يكتسب الإفصاح عف طريؽ الإنترنت أىميتو مف خلبؿ الفوائد أو المنافع 

تستخدـ مواقعيا عمى شبكة الانترنت  الواقع الشركاتفي  المالية.لاستخداـ شبكة الإنترنت في نشر تقاريرىا 
بالإضافة إلى  الشركة،تحسيف صورة  الإلكترونية،التجارة  الشركة،كالإعلبف عف منتجات لأغراض متعددة 

الإفصاح  (. Lybaert, 2002)  سوؽ رأس الماؿوكفاءة  المستثمريف،الإفصاح الاختياري لتحسيف العلبقات مع 
المحمميف والملبؾ وغيرىـ مف عف طريؽ الإنترنت يسمح لمستخدمي التقارير المالية كالدائنوف والمستثمروف و 

الوصوؿ إلى المعمومات بسيولة وسرعة ، في أي وقت ، مف أي مكاف وبتكمفة منخفضة ، وبالتالي يحقؽ العدالة 
مف أيضاً وسيمة الإنترنت تسمح لمشركات بالإفصاح عف بيانات ومعمومات أوسع  ،بيف كافة ىذه الأطراؼ 

لة إلى أكبر عدد ممكف مف المستخدميف في كافة أنحاء العالـ بسيو  الوسيمة التقميدية ) الورؽ ( ، وتوصيميا
كذلؾ أمكانية تحديث المعمومات عمى الشبكة (. Basuony et al., 2014)  وسرعة أكبر ، وبتكمفة منخفضة

ويمكنيـ مف تداوؿ أسيـ الشركات  الشركة،لممستثمريف بالحصوؿ عمى آخر معمومات عف في أي وقت يسمح 
بأف  قدرات البحث والعرض للئنترنت تسمح لمشركات (. ( Lybaert, 2002 ر وتكمفة معاممة أقؿبفاعمية أكب

 صوؿ الغير محدود جعمت منوكذلؾ خصائصو المتمثمة في التنوع والوقتية والو  معموماتيا،تضيؼ قيمة إلى 
  الأطراؼ.إلى كافة وسيمة ىامة لتوصيؿ معمومات الشركات 

في الواقع ىناؾ العديد مف الدراسات أو الأبحاث التي تناولت الإفصاح الإلكتروني مف حيث مفيومو 
( في مدى الإفصاح عف 2101) Sharmaوطبيعتو ومحدداتو وآثاره الاقتصادية ، فعمى سبيؿ المثاؿ بحث 

( 21عمى عينة حجميا )( ، وذلؾ Nepalطريؽ الإنترنت بواسطة المصارؼ التجارية ومحدداتو في دولة نيباؿ )
مف بنود مؤشر الإفصاح المستخدـ في  %(27,36مصرؼ تجاري ،وتوصؿ إلى أف متوسط إفصاح العينة ىو )

الدراسة ، كما توصمت دراستو إلى أف الممكية الأجنبية واستقلبلية مجمس الإدارة بالإضافة إلى حجـ المصرؼ ليا 
 Mohamedو Basuonyطريؽ الإنترنت . وأجرى  إفصاح المصارؼ عفعلبقة إيجابية ىامة مع مستوى 

( شركة مسجمة في سوؽ الأوراؽ المالية لدولتي السعودية وعماف 244( دراسة عممية عمى عينة عددىا )2102)
، حيث تناولت ىذه الدراسة محددات وخصائص الإفصاح الاختياري عف طريؽ الإنترنت ، وقد أوضحت نتائج 

بأف حجـ الشركة يعتبر العامؿ الرئيسي الذي يؤثر في التقرير المالي عف طريؽ الإنترنت . أيضاً قاـ ىذه الدراسة 
Bensaada  وKhalfaoui (2103 بدراسة استكشافية للآثار الاقتصادية للئفصاح الاختياري عف طريؽ )

أثر الإفصاح الاختياري  ( شركة فرنسية ، حيث بحثت ىذه الدراسة في071عددىا )الإنترنت ، وذلؾ عمى عينة 
بواسطة الإنترنت عمى سيولة الأسيـ وتكمفة الممكية ، وتوصمت نتائجيا إلى أف الإفصاح الاختياري بواسطة 
الإنترنت يخفض عدـ تماثؿ المعمومات ، وبالتالي يزيد سيولة أسيـ الشركات الفرنسية ، في حيف لا يوجد تأثير 

( إلى تسميط الضوء عمى طبيعة الإفصاح الإلكتروني 2101ي والدباغ )عمى تكمفة الممكية . وىدفت دراسة باش
ومتطمباتو وأىميتو ودوره في تحقيؽ السوؽ المالي الكفؤ ، وذلؾ بالتطبيؽ عمى سوؽ الأسيـ السعودي ، وقد 
توصمت نتائج ىذه الدراسة إلى تحقؽ بعض شروط الكفاءة الكاممة ومعظـ شروط الكفاءة الاقتصادية لسوؽ 

بمحددات ( 2102وآخروف ) Basuony. اىتمت دراسة  السعودي في ظؿ الإفصاح عف طريؽ الإنترنتيـ الأس
الإفصاح المالي بواسطة الإنترنت لمشركات المسجمة في أسواؽ دبي وقطر ومسقط المالية ، وتوصمت نتائجيا 
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نترنت ، كما توصمت الدراسة إلى أف حجـ الشركة ىو العامؿ الرئيسي الذي يؤثر في الإفصاح المالي بواسطة الإ
،  (2101) وآخروف Laiإلى اختلبؼ جوىري في خصائص الإفصاح المالي بيف الدوؿ الثلبث . وفي دراسة 

( Taiwan)والتي ىدفت إلى التعرؼ عمى النتائج الاقتصادية لمتقرير المالي عف طريؽ الإنترنت في دولة تايواف 
( شركة مف مختمؼ الصناعات ، وقد خمصت الدراسة إلى نتيجة مفادىا بأف 352، حيث اشتممت العينة عمى )

الشركات التي تقوـ بالإفصاح المالي بواسطة الإنترنت تتغير أسعار أسيميا بسرعة أكبر مف الشركات التي لا 
ئد غير عادية متراكمة أكبر بكثير مف تحقؽ عواتستخدـ الإنترنت في الإفصاح المالي ، بالإضافة إلى أنيا 

الشركات الأخرى ، كما توصمت الدراسة إلى أف الشركات ذات الشفافية العالية تحقؽ عوائد غير عادية عمى 
( بدراسة التقرير المالي عف 2100وآخروف ) Bozcukكما أجرى أسعار الأسيـ أكثر مف الشركات الأخرى . 

يمية الرئيسية في تركيا ، حيث شممت ىذه الدراسة الشركات العامة المسجمة ، طريؽ الإنترنت بعد التغيرات التنظ
وتوصمت الدراسة إلى أف نسبة الشركات التي تقدـ إفصاحات مالية بواسطة الإنترنت قد تضاعفت خلبؿ الفترة 

إلى %( ، بالإضافة 4الاختياري بمقدار )، كما أف ىناؾ انخفاض في مستوى الإفصاح  2101إلى  2111مف 
  زيادة في الإفصاح الاختياري عف سعر السيـ والأداء وتقارير الإدارة . 

أشارت نتائج ىذه الدراسات إلى أف حجـ الشركة يعتبر عاملًب ميماً في الإفصاح عف طريؽ الإنترنت ، 
تي تمكنيا حسب رأي الباحث إلى أف الشركات الكبيرة تتوفر ليا الإمكانيات والمقومات اللبزمة الوقد يرجع ذلؾ 

مف الإفصاح عف معمومات إضافية أكثر مف الشركات الصغيرة ، أو رغبة الإدارة في تحسيف صورتيا أماـ 
، أو تخفيض عدـ تماثؿ المعمومات وتكاليؼ الوكالة ، بالإضافة إلى مواجية الطمب المتزايد الأطراؼ الخارجية 
ف طريؽ الإنترنت يبعث الثقة لدي المستثمريف في أيضاً في رأينا أف زيادة حجـ الإفصاح ععمى المعمومات . 

، وبالتالي ارتفاع أسعار  عمى أسيـ ىذه الشركات ، وىذا قد يؤدي إلى زيادة الطمبالتقارير المالية لمشركات 
 أسيميا في سوؽ الأوراؽ المالية ، ىذا بالإضافة إلى المساىمة في تحقيؽ كفاءة السوؽ المالي .
بالإضافة إلى  فيو،ىذه الدراسات تناولت مدى الإفصاح الاختياري بواسطة الإنترنت والعوامؿ المؤثرة 

ة كمجتمع واعتمدت عمى الشركات المسجمة في الأسواؽ المالي الإفصاح،الآثار الاقتصادية الناتجة عف ىذا 
كذلؾ مؤشر أو مقياس الإفصاح  عة.متنو وبالتالي عينة الدراسة حجميا كبير وذات أنشطة أو صناعات  لمدراسة،

الاختياري المستخدـ في ىذه الدراسات يشتمؿ عمى بعض عناصر الإفصاح الاختياري التي أوصت بيا منظمة 
 لمشركة.بالإضافة إلى معمومات تتعمؽ بخصائص الموقع الإلكتروني ( OECDالتعاوف الاقتصادي والتنمية )

اـ شركات التأميف الميبية للئنترنت في الإفصاح الاختياري ، فيي تتناوؿ نشاط استخدأما الدراسة الحالية فتبحث في مدى 
التي أوصت التأميف فقط ، بالإضافة إلى أف مقياس الإفصاح المستخدـ اشتمؿ عمى كافة عناصر الإفصاح الاختياري 

      ( ، بخلبؼ الدراسات المشار إلييا سابقاً.OECDبيا منظمة التعاوف الاقتصادي والتنمية )

 :منيجية الدراسة العممية 

   الدراسة: مجتمع
منيا ، ( شركة21يث بمغ عددىا الإجمالي )، حليبيااشتمؿ مجتمع الدراسة عمى شركات التأميف في 

. غير متاحموقعيا  (0وشركة واحدة ) الإنترنت،عمى شبكة  عمى مواقعيالـ يتـ الحصوؿ  (3) خمسة شركات
عمى  لمجتمع والتي تـ الحصوؿ عمى مواقعيافقد اشتممت العينة عمى كؿ شركات اونظراً لصغر مجتمع الدراسة 

 . شبكة الإنترنت

 :مقياس الإفصاح الاختياري
لتحقيؽ اليدؼ مف الدراسة وىو التعرؼ عمى مدى استخداـ شركات التأميف للئنترنت في الإفصاح عف 
المعمومات الاختيارية ، فقد استخدـ الباحث نموذجاً لقياس إفصاح الشركات عف المعمومات اختيارياً عبر مواقعيا 

 الاطلبعخلبؿ مف  ـ تطوير ىذا النموذجوقد ت مف المعمومات الاختيارية ،بنداً  (001يتكوف مف )الإلكترونية 
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مبادئ الحوكمة الصادرة عف ب الاسترشادبالإضافة إلى المتعمقة بيذا الموضوع السابقة والأبحاث الدراسات عمى 
موزوف الذي الغير تـ استخداـ مؤشر الإفصاح وقد  ( .OECD,2004والتنمية ) الاقتصاديمنظمة التعاوف 

يمي  المقياس ، ويعتبر ىذا الأسموب الأكثر استخداماً في الدراسات السابقة . وفيمايعطي نفس الوزف لكافة بنود 
 8 عرض ليذا المؤشر أو المقياس

 (1جدول )
 البيان م

 معمومات عامة عن الشركة:أولًا: 
 معمومات عامة عف المنافسيف (01 نبذة تاريخية عف الشركة  (0
 جودة الخدمات  (00 الييكؿ التنظيمي لمشركة  (2
 معمومات عامة عف استثمارات الشركة (02 استراتيجية وأىداؼ الشركة العامة ( 1
 بيانات عف الزبائف الرئيسييف لمشركة (01 رؤية الشركة (2
 مساىمة الشركة في الاقتصاد القومي (02 رسالة الشركة  (3
 وصؼ للؤسواؽ الرئيسية لمشركة  (03 الخدمات التي تقدميا الشركة  (4
 بياف بالمخاطر التي تواجو الشركة  (04 اتصالات( الموقع، فروع ومكاتب الشركة)العنواف، (5
 معمومات عامة عف صناعة التأميف  (05 المعمومات القطاعية (6
   حصة الشركة في السوؽ (7

 نشاط الشركة ووضعيا المستقبمي:ثانياً: 
 التنبؤ بالقيمة السوقية لمشركة  (5 بياف بالاستراتيجية والأىداؼ المستقبمية  (0
 التنبؤ بالوضع التنافسي لمشركة  (6 أثر الاستراتيجية عمى نتائج الشركة (2
 أثر الاستراتيجية عمى النتائج المستقبمية (7 التنبؤ بحجـ نشاط الشركة  (1
 المخاطر المستقبمية عمى نتائج الشركةأثر  (01 التنبؤ بإيرادات الشركة  (2
 الافتراضات التي بنيت عمييا التنبؤات (00 التنبؤ بأرباح الشركة  (3
   التنبؤ بالتدفقات النقدية لمشركة (4

 معمومات عن الأسيم والمساىمين: ثالثاً: 
 معمومات عف كبار المساىميف (3 عدد الأسيـ الإجمالي وأنواعيا (0
 القيمة السوقية لمشركة في نياية العاـ (4 المساىميف وحصصيـ في الممكيةأسماء  (2
 معمومات عف اجتماعات المساىميف (5 القيمة السوقية لمسيـ  (1
   السياسة المتبعة في توزيع الأرباح (2

 معمومات عن الإدارة:رابعاً: 
 التنفيذييف الوظائؼ التي يشغميا المدراء (02 أسماء أعضاء مجمس الإدارة  (0
 عدد اجتماعات مجمس الإدارة  (01 أسماء المدراء التنفيذييف (2
 مسئوليات أعضاء مجمس الإدارة  (02 المؤىلبت العممية لأعضاء مجمس الإدارة ( 1
 عضوية عضو مجمس الإدارة في شركات أخرى (03 المؤىلبت العممية لممدراء التنفيذييف (2
 عضوية المدراء التنفيذييف في شركات أخرى  (04 مجمس الإدارةالخبرات العممية لأعضاء  (3
 أسماء لجنة التعويضات  (05 الخبرات العممية لممدراء التنفيذييف (4
 أسماء لجنة المراجعة (06 الأسيـ الممموكة مف أعضاء مجمس الإدارة (5
 مؤىلبت لجنة المراجعة (07 الأسيـ الممموكة مف المدراء التنفيذييف (6
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 مياـ لجنة المراجعة (21 مكافآت أعضاء مجمس الإدارة (7
 عدد اجتماعات لجنة المراجعة  (20 مكافآت المدراء التنفيذييف (01
 معمومات عف محاضر اجتماعات مجمس الإدارة (22 معمومات عف تغيير أعضاء مجمس الإدارة (00

 :معمومات عن المسئولية الاجتماعية والبيئيةخامساً: 
 المساىمة في برامج حماية البيئة )كيفاً( (3 اليبات والمنح المقدمة لمغير (0
 المساىمة في برامج حماية البيئة )كماً( (4 دعـ الجمعيات الخيرية  ( 2
 المساىمة في الحملبت التوعوية المتعمقة بالبيئة  (5 رعاية البرامج الاجتماعية  (1
 بياف بالمسئولية الاجتماعية والبيئية لمشركة  (6 الإعانات المقدمة لممستخدميف  (2

 معمومات عن نتائج ونسب التحميلات المالية والغير مالية:سادساً: 
 أثر التضخـ عمى نشاط الشركة الحالي  (01 نسب السيولة )الأجؿ القصير( (0
 أثر التضخـ عمى النشاط المستقبمي لمشركة  (00 نسب المديونية (2
 أثر سعر الفائدة عمى نتائج الشركة الحالية (02 نسب الربحية (1
 أثر سعر الصرؼ عمى نتائج الشركة الحالية  (01 نسب التدفقات النقدية  (2
 تحميؿ ىيكؿ الممكية  (02 نسب العائد عمى الاستثمار  (3
 الحاليةأثر المنافسة عمى نتائج الشركة  (03 ( سنوات3-1التحميؿ الأفقي لمقوائـ المالية ) (4
 تحميؿ التغير في أسعار الأسيـ السوقية  (04 ( سنوات 3-1التحميؿ الرأسي لمقوائـ المالية ) (5
 تحميؿ لمتقارير المالية الربع سنوية  (05 تحميؿ التغير في مجمؿ الدخؿ  (6
   معمومات تحميمية إدارية  (7

 معمومات عن تكاليف البحث والتطوير:سابعاً: 
 النتائج المحققة مف البحث والتطوير  (2 عدد العامميف في البحث والتطوير  (0
 سياسة البحث والتطوير (3 الميزانية المخصصة لمبحث والتطوير  (2
   مشاريع البحث والتطوير  (1

 :بالشركة العاممين عن ثامناً: معمومات
 التدريبية( نوعية التدريب )الدورات (6 عدد العامميف لمسنة الحالية  (0
 عدد العمالة الذيف تـ تدريبيـ  (7 تصنيؼ العامميف حسب الجنس (2
 الميزانية المخصصة لمتدريب  (01 تصنيؼ العامميف حسب المستوى التعميمي (1
 أثر التدريب عمى نتائج الشركة  (00 سياسة التوظيؼ المستخدمة  (2
 متوسط دخؿ العمالة  (02 عدد العامميف في السنوات الماضية  (3
 تكاليؼ السلبمة في الشركة  (01 نسبة العماؿ المحمييف إلى إجمالي عدد العامميف 8 (4
 توزيع العامميف عمى إدارات الشركة  (02 سياسة التدريب المتبعة  (5

 معمومات عن الحوكمة:تاسعاً: 
 عدد اجتماعات لجنة الحوكمة  (4 وجود لجنة حوكمة بالشركة  (0
 تقرير لجنة الحوكمة  (5 أسماء لجنة الحوكمة  (2
 مدى التزاـ الشركة بالحوكمة  (6 مؤىلبت لجنة الحوكمة  (1
 سياسات الحوكمة  (7 الخبرات العممية لمجنة الحوكمة  (2
   مياـ لجنة الحوكمة  (3

               التطبيق العممي لمقياس الدراسة  :
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قاـ الباحث بمقارنة المعمومات الاختيارية الواردة بالمقياس بما ىو معروض مف خلبؿ ىذه المرحمة 
  المقياسبند ( ل0، حيث تـ إعطاء الرقـ واحد ) 2107وذلؾ عف سنة المعمومات في موقع كؿ شركة مف العينة 

عطاء الرقـ صفر )الذي تـ الإفصاح عنو في  ( في حالة عدـ توفر بند المقياس 1الموقع الإلكتروني لمشركة ، وا 
بنود الإفصاح الاختياري مجموع ، وذلؾ لحساب مدى إفصاح كؿ شركة مف خلبؿ قسمة في موقع الشركة 

يجاد النسبة ا مقسومةً الموجودة في موقع الشركة  لمئوية عمى إجمالي بنود المقياس المستخدـ في الدراسة وا 
 :توضح ذلكالتالية  والمعادلة الشركة إلكترونياً . كؿ لإفصاح 

 مدي إفصاح الشركة  =
 مجموع البنود المفصح عنيا في موقع الشركة

× 011 
 اجمالي بنود المقياس

دىا الإجمالي كما سبؽ الإشارة إلييا ىو فعدأما فيما يتعمؽ بشركات التأميف الميبية الخاضعة لمدراسة 
موقعيا عمى ( 0) نترنت ، وشركة واحدة عمى شبكة الإ ليس ليا مواقع (3شركة ، منيا خمسة شركات ) (21)

يبيف شركة ، والجدوؿ التالي  (02الشركات التي خضعت لمدراسة ىو) الشبكة غير متاح ، وبالتالي صافي عدد
 8أسماء شركات التأميف الميبية

 (2جدول )
 ليس ليا موقع غير متاحموقع  موقع متاح أسـم الشركــة م
   √ شركة ليبيا لمتأميف (0
   √ شركة الميبو لمتأميف  (2
   √ شركة الثقة لمتأميف (1
   √ الشركة العالمية لمتأميف (2
 √   الشركة الأفريقية لمتأميف (3
   √ شركة الصحارى لمتأميف (4
   √ المجموعة الدولية لمتأميف (5
   √ الضمانية لمتأميفالشركة الميبية  (6
   √ الشركة المتحدة لمتأميف (7

 √   شركة القافمة لمتأميف (01
   √ شركة التكافؿ لمتأميف (00
   √ شركة اليسر لمتأميف التكافمي  (02
   √ الشركة الميبية لمتأميف الصحي  (01
   √ شركة أمانة لمتأميف (02
   √ شركة تيبستي لمتأميف (03
 √   شركة المختار لمتأميف الصحي  (04
  √  لمتأميف الصحي  الاتحاديةالشركة  (05
 √   شركة الأوائؿ لمتأميف (06
   √ شركة سبؽ لمتأميف (07
 √   شركة الشرؽ الأوسط لمتأميف (21

 5 1 14 الإجمالـــــي
 %25 %5 %70 النسبة المئوية
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تـ التعرؼ عمى ( المشار إليو سابقاً 0ومف خلبؿ مقارنة عناصر الإفصاح الاختياري الواردة في الجدوؿ رقـ )
التي  ةعدد النقاط الإجماليوضح ( ي1رقـ ) دوؿوالج .ختيارية التي أفصحت عنيا كؿ شركةعدد العناصر الا

 :شركة الإفصاح الاختياري لكؿمستوى نسبة أو أحرزتيا كؿ شركة في العينة و 
 (3جدول )

 النسبة المئوية عدد بنود مؤشر الإفصاح  عدد البنود المفصح عنيا أسـ الشركة  ـ
 % 00.62 001 01 شركة ليبيا  0
 % 2.51 001 1 شركة الميبو 2
 % 0.62 001 2 شركة الثقة  1
 % 2.33 001 3 الشركة العالمية 2
 % 02.51 001 02 شركة الصحارى 3
 % 5.25 001 6 الدولية شركة المجموعة 4
 %7.71 001 01 الشركة الميبية الضمانية 5
 % 5.25 001 6 الشركة المتحدة  6
 % 5.25 001 6 شركة التكافؿ 7
 % 2.51 001 1 شركة اليسر لمتأميف التكافمي 01
 % 3.23 001 4 الشركة الميبية لمتأميف الصحي 00
 % 2.51 001 1 شركة أمانة 02
 % 3.23 001 4 شركة تيبستي  01
 % 2.33 001 3 شركة سبؽ 02

 8   (2وأقؿ نسبة إفصاح يوضحيا الجدوؿ )المتوسط الحسابي والوسيط والانحراؼ المعياري وأعمى نسبة إفصاح 
 (4جدول )

 أقؿ نسبة أعمى نسبة  الانحراؼ المعياري الوسيط المتوسط الحسابي عدد الشركات بيافال
 0.606 02.525 1.152 3.232 4.011 02 العدد أو النسبة

أي  شركة،عدد النقاط التي أحرزتيا كؿ  (1ابؽ رقـ )وؿ السحظ مف خلبؿ ما ىو معروض في الجدنلب
بالإضافة إلى نسبة ىذه النقاط إلى إجمالي  المعمومات،المعمومات التي أفصحت عنيا في موقعيا عمى شبكة 

الإنترنت  قعيا بشبكةامستوى إفصاح إجمالي عبر مو  وقد أظيرت الشركات الإفصاح.نقاط أو بنود مؤشر 
كما  %(،4.011) الشركات وىولنسب إفصاح ىذه  حسابيالمتوسط ( ال2حيث أظير جدوؿ ) جداً، منخفض

وأف أقؿ نسبة  %(،02.51يتبيف مف خلبؿ ىذا الجدوؿ أف أعمى نسبة إفصاح إجمالي حققتيا الشركات ىي )
 %( .0.62ىي ) إجماليإفصاح 

أما فيما يتعمؽ بنسب إفصاح شركات التأميف عمى مستوى كؿ مجموعة فرعية مف المعمومات بمؤشر الإفصاح 
 8(6( إلى جدوؿ )3) مف جدوؿفقد تـ عرضيا  الاختياري،

 (5جدول )

 المجموعات الفرعية لمؤشر الإفصاح م
 الشركة العالمية شركة الثقة  شركة الميبو شركة ليبيا

 النسبة العدد النسبة العدد النسبة العدد النسبة العدد
 21.32 2 00.54 2 05.42 1 13.27 4 معمومات عامة عف الشركة  (0
 1 1 1 1 1 1 1 1 نشاط الشركة ووضعيا المستقبمي (2
 1 1 1 1 1 1 22,63 1 معمومات عف الأسيـ والمساىميف  (1
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 1 1 1 1 1 1 06.06 2 معمومات عف الإدارة  (2
 1 1 1 1 1 1 1 1 معمومات عف المسئولية الاجتماعية والبيئية  (3
 1 1 1 1 1 1 1 1 مالية  المالية والغيرمعمومات عف نتائج ونسب التحميلبت  (4
 1 1 1 1 1 1 1 1 معمومات عف تكاليؼ البحث والتطوير  (5
 5.02 0 1 1 1 1 1 1 معمومات عف العامميف بالشركة (6
 1 1 1 1 1 1 1 1 عف الحوكمةمعمومات  (7

 (6جدول )  

 المجموعات الفرعية لمؤشر الإفصاح م
 الشركة المتحدة  الميبية الضمانية المجموعة الدولية شركة الصحارى

 النسبة العدد النسبة العدد النسبة العدد النسبة العدد
 13.27 4 27.20 3 27.20 3 13.27 4 معمومات عامة عف الشركة (0
 1 1 1 1 1 1 1 1 نشاط الشركة ووضعيا المستقبمي (2
 1 1 26.35 2 1 1 26.35 2 معمومات عف الأسيـ والمساىميف (1
 2.32 0 2.32 0 7.17 2 7.17 2 معمومات عف الإدارة  (2
 02.3 0 02.3 0 02.3 0 31 2 معمومات عف المسئولية الاجتماعية والبيئية (3
 1 1 1 1 1 1 1 1 ماليةمعمومات عف نتائج ونسب التحميلبت المالية والغير  (4
 1 1 1 1 1 1 1 1 معمومات عف تكاليؼ البحث والتطوير (5
 1 1 5.02 0 1 1 1 1 بالشركة معمومات عف العامميف (6
 1 1 1 1 1 1 1 1 معمومات عف الحوكمة  (7

 (7جدول )

 المجموعات الفرعية لمؤشر الإفصاح م
شركة التكافل 
 لمتأمين التكافمي

الشركة الميبية   شركة اليسر
 لمتأمين الصحي

 شركة أمانة

 النسبة العدد النسبة العدد النسبة العدد النسبة العدد
 05.42 1 27.20 3 05.42 1 27.20 3 معمومات عامة عف الشركة  (0
 1 1 1 1 1 1 1 1 نشاط الشركة ووضعيا المستقبمي (2
 1 1 02.26 0 1 1 02.26 0 معمومات عف الأسيـ والمساىميف (1
 1 1 1 1 1 1 2.32 0 معمومات عف الإدارة  (2
 1 1 1 1 1 1 1 1 معمومات عف المسئولية الاجتماعية والبيئية  (3
 1 1 1 1 1 1 1 1 معمومات عف نتائج ونسب التحميلبت المالية والغير مالية  (4
 1 1 1 1 1 1 1 1 البحث و التطويرمعمومات عف تكاليؼ  (5
 1 1 1 1 1 1 5.02 0 معمومات عف العامميف بالشركة  (6
 1 1 1 1 1 1 1 1 معمومات عف الحوكمة (7

 (8جدول )

 المجموعات الفرعية لمؤشر الإفصاح م
 شركة سبق شركة تيبستي

 النسبة العدد النسبة العدد
 27.20 3 27.20 3 معمومات عامة عف الشركة  (0
 1 1 1 1 نشاط الشركة ووضعيا المستقبمي (2
 1 1 1 1 معمومات عف الأسيـ والمساىميف (1
 1 1 2.32 0 معمومات عف الإدارة  (2
 1 1 1 1 معمومات عف المسئولية الاجتماعية والبيئية  (3
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 1 1 1 1  معمومات عف نتائج ونسب التحميلبت المالية والغير مالية (4
 1 1 1 1 عف تكاليؼ البحث و التطويرمعمومات  (5
 1 1 1 1 معمومات عف العامميف بالشركة  (6
 1 1 1 1 معمومات عف الحوكمة (7

( يوضح متوسط نسبة الإفصاح والانحراؼ المعياري والوسيط ، بالإضافة إلى أعمى وأقؿ نسبة إفصاح ، وذلؾ 7جدوؿ )
 8لكؿ مجموعة فرعية مف الإفصاح الاختياري بالمؤشر 

 (9جدول )

المتوسط  عدد الشركات بيان م
 الحسابي

الانحراف 
أعمى  الوسيط المعياري

 نسبة
أقل 
 نسبة

 11.76 35.29 29.41 7.56 26.47 02 معمومات عامة عف الشركة (0
 0 0 0 0 0 02 نشاط الشركة ووضعيا المستقبمي (2
 0 42.86 0 14.4 9.18 02 معمومات عف الأسيـ والمساىميف (1
 0 18.18 2.27 5.31 3.9 02 معمومات عف الإدارة (2
 0 50 0 13.65 6.25 02 معمومات عف المسئولية الاجتماعية والبيئية (3
 1 1 1 1 0 02 مالية  المالية والغيرنتائج النسب والتحميلبت  (4
 1 1 1 1 0 02 معمومات عف البحث والتطوير (5
 0 7.14 0 3.04 1.53 02 معمومات عف العامميف (6
 0 0 0 0 0 02 معمومات عف الحوكمة (7

 :ما يمي( يتبيف 7ػػ  3راسة الجداوؿ السابقة مف )مف خلبؿ د
حيث تفاوتت نسب  العامة،عمومات الم( المتعمقة ب0رقـ )مجموعة ال( يتركز الإفصاح الاختياري لمشركات عمى 0
( نقاط 4%( وىي تمثؿ )13.27وكانت أعمى نسبة إفصاح ىي ) %(،24.25بمتوسط مقداره )فصاح الشركات إ

 المتحدة.والشركة  الصحارى،شركة  ليبيا،وقد أحرزت ىذه النسبة مف قبؿ شركة  إجمالية،( نقطة 05)أصؿ مف 
( نقطة 05)أصؿ ( مف 2وىي تمثؿ نقطتاف )%( 600.5تتعمؽ بيذه المجموعة فيي ) أما أقؿ نسبة إفصاح

كانت نسب  %( مف شركات العينة20.21أيضاً يتضح أف ما نسبتو ) الثقة.وتخص ىذه النسبة شركة  إجمالية،
%( مف شركات العينة فقد أفصحت عف 22.64أما ) %(،13.27إفصاحيا مف ىذه المجموعة ىي )

%( مف الشركات حققت نسب إفصاح تتراوح ما بيف 13.50في حيف أف ) العامة،%( مف المعمومات 27.20)
 . ت فيما يتعمؽ بيذه المجموعة ضعيؼوبصفة عامة يعتبر مستوى إفصاح الشركا %(.23)%( و 01)
  التالية :%( عف أية بند أو معمومة تتعمؽ بالمجموعات 011لـ تفصح جميع الشركات )(  2

 المستقبمي.وىي تتعمؽ بالمعمومات عف نشاط الشركة ووضعيا  (،2)رقـ  أ( المجموعة
 ( ، وىي تخص نتائج النسب والتحميلبت المالية والغير مالية .4)المجموعة رقـ ب(  

 ( ، وىي تتعمؽ بمعمومات عف البحث والتطوير .5ج(  المجموعة رقـ )
 ( ، والتي تخص معمومات عف الحوكمة .7د(  المجموعة رقـ )

 (،1شركات التأميف مستوى إفصاح منخفض فيما يتعمؽ بمعمومات الأسيـ والمساىميف )مجموعة  ( أظيرت1
%( 22.64وكانت أعمى نسبة ىي ) %(،7.06حيث كاف المتوسط الحسابي لنسب إفصاح ىذه الشركات ىو)

لمجموعة فيي أما أقؿ نسبة إفصاح ليذه ا ليبيا،شركة  إجمالية أحرزتيااط ( نق5( نقاط مف أصؿ )1وىي تمثؿ )
%( 26.35نسبة إفصاحيما ىي )أيضاً ىناؾ شركتاف وىما شركة الصحارى والشركة الميبية الضمانية  %(.1)
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، أما شركة التكافؿ والشركة الميبية لمتأميف بمؤشر الإفصاح( نقاط إجمالية 5وىي تمثؿ نقطتاف مف أصؿ )
%( 42.27ما ما نسبتو )أ واحدة.نقطة  %( وىي تمثؿ02.26الصحي فكانت نسبة الإفصاح لكؿ منيما ىي )

  مف الشركات فمـ تفصح عبر مواقعيا عف أية بند يتعمؽ بمعمومات عف الأسيـ والمساىميف .
حيث بمغ  جداً،فيو منخفض ( 2)المجموعة رقـ ختيارياً عف معمومات الإدارة يتعمؽ بإفصاح الشركات ا ( فيما2

( 2وىي تمثؿ ) ليبيا،أحرزتيا شركة %( 06.06وبمغت أعمى نسبة ) %(،1.71المتوسط الحسابي لمشركات )
%( مف 22.64ما نسبتو ) %(.1)أما أقؿ نسبة فيي  الإفصاح،( نقطة إجمالية بمؤشر 22نقاط مف أصؿ )

%( مف الشركات فمـ تفصح 31%( ، أما )01%( و )1الشركات الخاضعة لمدراسة إفصاحيا يتراوح ما بيف )
 المجموعة .  عف أية بند مف ىذه

( بمؤشر الإفصاح الخاص بالدراسة ، والتي تمثؿ معمومات عف المسئولية 3(  فيما يخص المجموعة الخامسة )3
مستوى الإفصاح عنيا منخفض جداً ، حيث بمغ متوسط إفصاح الشركات الاجتماعية والبيئية ، يعتبر 

( نقاط 6( نقاط مف أصؿ )2)تمثؿ  وىي الصحارى،%( أحرزتيا شركة 31أما أعمى نسبة فيي ) %(،4.23)
، %( 02.3%( مف الشركات مستوى إفصاحيا )20.21ما نسبتو ) %(.1)وأقؿ نسبة إفصاح ىي  إجمالية،

 .الاجتماعية والبيئية  ة%( مف الشركات لـ تفصح عف أية معمومة تتعمؽ بالمسئولي50.21و)
( متدني جداً ، حيث بمغ متوسط 6)مجموعة (  مستوى إفصاح الشركات عف المعمومات الخاصة بالعامميف 4

( مف أصؿ 0وىي تمثؿ نقطة واحدة )( %5.02%( ، وأعمى نسبة ىي )0.31الإفصاح عف ىذه المجموعة )
%( مف شركات العينة نسبة 20.21ما نسبتو ) %(.1)أما أقؿ نسبة إفصاح فيي  بالمؤشر،( نقطة إجمالية 02)

 مف الشركات لـ تفصح عف أية معمومة تتعمؽ بالعامميف . %(56.35وما نسبتو )%( ، 5.02إفصاحيا )
مبينة في الجدوؿ كؿ بند عمى حدة في مؤشر الإفصاح الاختياري المستخدـ في الدراسة  الإفصاح عفونسبة 
 :التالي

 (10جدول )
 النسبة العينة التكرار بيان م

 :معمومات عامة عن الشركةأولًا: 
 %011 02 02 نبذة تاريخية عف الشركة  (0
 %02.26 02 2 الييكؿ التنظيمي لمشركة  (2
 % 1 02 1 استراتيجية وأىداؼ الشركة العامة ( 1
 %50.22 02 01 رؤية الشركة (2
 %42.26 02 7 رسالة الشركة  (3
 %011 02 02 الخدمات التي تقدميا الشركة  (4
 %63.50 02 02 (، الموقع، اتصالاتفروع ومكاتب الشركة)العنواف (5
 % 1 02 1 المعمومات القطاعية (6
 % 1 02 1 حصة الشركة في السوؽ (7
 % 1 02 1 معمومات عامة عف المنافسيف (01
 % 1 02 1 جودة الخدمات  (00
 %5.02 02 0 معمومات عامة عف استثمارات الشركة (02
 %5.02 02 0 بيانات عف الزبائف الرئيسييف لمشركة (01
 % 1 02 1 الشركة في الاقتصاد القوميمساىمة  (02
 % 1 02 1 وصؼ للؤسواؽ الرئيسية لمشركة  (03
 % 1 02 1 بياف بالمخاطر التي تواجو الشركة  (04
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 % 1 02 1 معمومات عامة عف صناعة التأميف  (05
 : نشاط الشركة ووضعيا المستقبميثانياً: 

 % 1 02 1 بياف بالاستراتيجية والأىداؼ المستقبمية  (0
 % 1 02 1 أثر الاستراتيجية عمى نتائج الشركة (2
 % 1 02 1 التنبؤ بحجـ نشاط الشركة  (1
 % 1 02 1 التنبؤ بإيرادات الشركة  (2
 % 1 02 1 التنبؤ بأرباح الشركة  (3
 % 1 02 1 التنبؤ بالتدفقات النقدية لمشركة (4
 % 1 02 1 التنبؤ بالقيمة السوقية لمشركة  (5
 % 1 02 1 التنبؤ بالوضع التنافسي لمشركة  (6
 % 1 02 1 أثر الاستراتيجية عمى النتائج المستقبمية (7
 % 1 02 1 أثر المخاطر المستقبمية عمى نتائج الشركة (01
 % 1 02 1 الافتراضات التي بنيت عمييا التنبؤات (00

 : معمومات عن الأسيم والمساىمينثالثاً: 
 %20.22 02 1 الإجمالي وأنواعياعدد الأسيـ  (0
 %26.35 02 2 أسماء المساىميف وحصصيـ في الممكية (2
 % 1 02 1 القيمة السوقية لمسيـ  (1
 % 1 02 1 السياسة المتبعة في توزيع الأرباح (2
 % 1 02 1 معمومات عف كبار المساىميف (3
 % 1 02 1 القيمة السوقية لمشركة في نياية العاـ (4
 %02.26 02 2 معمومات عف اجتماعات المساىميف (5

 :معمومات عن الإدارةرابعاً: 
 %22.63 02 4 أسماء أعضاء مجمس الإدارة  (0
 %02.26 02 2 أسماء المدراء التنفيذييف (2
 % 1 02 1 المؤىلبت العممية لأعضاء مجمس الإدارة ( 1
 % 1 02 1 المؤىلبت العممية لممدراء التنفيذييف (2
 % 1 02 1 الخبرات العممية لأعضاء مجمس الإدارة (3
 % 1 02 1 الخبرات العممية لممدراء التنفيذييف (4
 % 1 02 1 الأسيـ الممموكة مف أعضاء مجمس الإدارة (5
 % 1 02 1 الأسيـ الممموكة مف المدراء التنفيذييف (6
 % 1 02 1 مكافآت أعضاء مجمس الإدارة (7
 % 1 02 1 التنفيذييف مكافآت المدراء (01
 % 1 02 1 معمومات عف تغيير أعضاء مجمس الإدارة (00
 %5.02 02 0 الوظائؼ التي يشغميا المدراء التنفيذييف (02
 %20.22 02 1 عدد اجتماعات مجمس الإدارة  (01
 % 1 02 1 مسئوليات أعضاء مجمس الإدارة  (02
 % 1 02 1 عضوية عضو مجمس الإدارة في شركات أخرى (03
 % 1 02 1 عضوية المدراء التنفيذييف في شركات أخرى  (04
 % 1 02 1 أسماء لجنة التعويضات  (05
 % 1 02 1 أسماء لجنة المراجعة (06



 2021 - السادسالاصدار  - 26-1( 1المقالة رقم )                                                   ISSN: 2663-5410 مجمة البحوث المالية والاقتصادية
 

19 
 

 % 1 02 1 مؤىلبت لجنة المراجعة (07
 % 1 02 1 مياـ لجنة المراجعة (21
 % 1 02 1 عدد اجتماعات لجنة المراجعة  (20
 % 1 02 1 عف محاضر اجتماعات مجمس الإدارةمعمومات  (22

 :ةمعمومات عن المسئولية الاجتماعية والبيئيخامساً: 
 %5.02 02 0 اليبات والمنح المقدمة لمغير (0
 % 1 02 1 دعـ الجمعيات الخيرية  ( 2
 %26.35 02 2 رعاية البرامج الاجتماعية  (1
 %5.02 02 0 الإعانات المقدمة لممستخدميف  (2
 %5.02 02 0 المساىمة في برامج حماية البيئة )كيفاً( (3
 % 1 02 1 المساىمة في برامج حماية البيئة )كماً( (4
 % 1 02 1 المساىمة في الحملبت التوعوية المتعمقة بالبيئة  (5
 % 1 02 1 بياف بالمسئولية الاجتماعية والبيئية لمشركة  (6

 :التحميلات المالية والغير ماليةمعمومات عن نتائج ونسب سادساً: 
 % 1 02 1 نسب السيولة )الأجؿ القصير( (0
 % 1 02 1 نسب المديونية (2
 % 1 02 1 نسب الربحية (1
 % 1 02 1 نسب التدفقات النقدية  (2
 % 1 02 1 نسب العائد عمى الاستثمار  (3
 % 1 02 1 ( سنوات3-1التحميؿ الأفقي لمقوائـ المالية ) (4
 % 1 02 1 ( سنوات 3-1التحميؿ الرأسي لمقوائـ المالية ) (5
 % 1 02 1 تحميؿ التغير في مجمؿ الدخؿ  (6
 % 1 02 1 معمومات تحميمية إدارية  (7
 % 1 02 1 أثر التضخـ عمى نشاط الشركة الحالي  (01
 % 1 02 1 أثر التضخـ عمى النشاط المستقبمي لمشركة  (00
 % 1 02 1 الفائدة عمى نتائج الشركة الحاليةأثر سعر  (02
 % 1 02 1 أثر سعر الصرؼ عمى نتائج الشركة الحالية  (01
 % 1 02 1 تحميؿ ىيكؿ الممكية  (02
 % 1 02 1 أثر المنافسة عمى نتائج الشركة الحالية (03
 % 1 02 1 تحميؿ التغير في أسعار الأسيـ السوقية  (04
 % 1 02 1 تحميؿ لمتقارير المالية الربع سنوية  (05

 :عمومات عن تكاليف البحث والتطويرمسابعاً: 
 % 1 02 1 عدد العامميف في البحث والتطوير  (0
 % 1 02 1 الميزانية المخصصة لمبحث والتطوير  (2
 % 1 02 1 مشاريع البحث والتطوير  (1
 % 1 02 1 النتائج المحققة مف البحث والتطوير  (2
 % 1 02 1 سياسة البحث والتطوير (3

 :معمومات عن العاممين بالشركةثامناً: 
 %5.02 02 0 عدد العامميف لمسنة الحالية  (0
 % 1 02 1 تصنيؼ العامميف حسب الجنس (2
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 % 1 02 1 تصنيؼ العامميف حسب المستوى التعميمي (1
 % 1 02 1 سياسة التوظيؼ المستخدمة  (2
 % 1 02 1 عدد العامميف في السنوات الماضية  (3
 % 1 02 1 العامميف8نسبة العماؿ المحمييف إلى إجمالي عدد  (4
 % 1 02 1 سياسة التدريب المتبعة  (5
 %02.26 02 2 نوعية التدريب )الدورات التدريبية( (6
 % 1 02 1 عدد العمالة الذيف تـ تدريبيـ  (7
 % 1 02 1 الميزانية المخصصة لمتدريب  (01
 % 1 02 1 أثر التدريب عمى نتائج الشركة  (00
 % 1 02 1 متوسط دخؿ العمالة  (02
 % 1 02 1 تكاليؼ السلبمة في الشركة  (01
 % 1 02 1 توزيع العامميف عمى إدارات الشركة  (02

 :معمومات عن الحوكمةتاسعاً: 
 % 1 02 1 وجود لجنة حوكمة بالشركة  (0
 % 1 02 1 أسماء لجنة الحوكمة  (2
 % 1 02 1 مؤىلبت لجنة الحوكمة  (1
 % 1 02 1 الخبرات العممية لمجنة الحوكمة  (2
 % 1 02 1 مياـ لجنة الحوكمة  (3
 % 1 02 1 عدد اجتماعات لجنة الحوكمة  (4
 % 1 02 1 تقرير لجنة الحوكمة  (5
 % 1 02 1 مدى التزاـ الشركة بالحوكمة  (6
 % 1 02 1 سياسات الحوكمة  (7

كبير في مستوى الإفصاح لأغمب بنود المجموعات  ( السابؽ نلبحظ انخفاض بشكؿ01مف خلبؿ جدوؿ )
 ( .1.50حيث حققت المجموعة الأولى المتعمقة بالمعمومات العامة أعمى متوسط وىو ) الفرعية،

حيث تندرج البنود  (،00)ركات التأميف في الجدوؿ إفصاحاً مف قبؿ شتعتبر الأكثر بنود ( 4)تحديد ستة تـ  وقد
 الإدارة.( فيو ضمف مجموعة معمومات 4أما البند ) العامة،( تحت مجموعة المعمومات 3 -0مف)

 (11جدول )
 النسبة التكرار  بيان م
 % 011 02 نبذة تاريخية عف الشركة  (0
 % 011 02 الخدمات التي تقدميا الشركة  (2
 % 63.50 02 معمومات عف فروع ومكاتب الشركة (1
 % 50.22 01 رؤية الشركة  (2
 % 42.26 7 رسالة الشركة  (3
 % 22.63 4 أسماء أعضاء مجمس الإدارة  (4

حيث كاف الترتيب الأوؿ لشركة  (،02)رقـ نازلياً في الجدوؿ كما تـ ترتيب الشركات حسب درجة الإفصاح ترتيباً ت
 %( . 0.62%( ، والترتيب الأخير لشركة الثقة بنسبة إفصاح )02.51الصحارى بنسبة إفصاح )

 



 2021 - السادسالاصدار  - 26-1( 1المقالة رقم )                                                   ISSN: 2663-5410 مجمة البحوث المالية والاقتصادية
 

21 
 

 (12جدول )
 نسبة الإفصاح أسم الشركة  م
 % 02.525 شركة الصحارى لمتأميف (0
 % 00.606 شركة ليبيا لمتأميف  (2
 % 7.171 الشركة الميبية الضمانية لمتأميف (1
 % 5.252 شركة المجموعة الدولية  (2
 % 5.252 الشركة المتحدة لمتأميف  (3
 % 5.252 شركة التكافؿ لمتأميف  (4
 % 3.232 الشركة الميبية لمتأميف الصحي (5
 % 3.232 شركة تيبستي لمتأميف  (6
 % 2.323 الشركة العالمية لمتأميف  (7

 % 2.323 شركة سبؽ لمتأميف  (01
 % 2.525 شركة الميبو لمتأميف  (00
 % 2.525 شركة اليسر لمتأميف  (02
 % 2.525 شركة أمانة لمتأميف  (01
 % 0.606 شركة الثقة لمتأميف  (02

 :نتائج وتوصيات الدراسة
رضو في الجزء وذلؾ مف خلبؿ ما تـ ع نتائج،تـ التوصؿ إليو مف  أىـ ما ي ىذا الجزء مف الدراسة يتـ عرضف

 :الدراسةالسابؽ مف 
 عمى المستوى الإجماليوذلؾ  الإنترنت،عبر مواقعيا عمى شبكة نخفاض الإفصاح الاختياري لمشركات ا (0

 كبير.بشكؿ 
 الدراسة،الاختياري المستخدـ في  المكونة لمؤشر الإفصاحمف المعمومات المجموعات الفرعية ب ( فيما يتعمؽ2

  :كما يميئج التي تـ التوصؿ إلييا فالنتا
حيث بمغ متوسط إفصاح الشركات  منخفض،مستوى الإفصاح عف المعمومات العامة )المجموعة الأولى(  (أ
(24.25. )% 
 التالية:لا تفصح الشركات عف المعمومات الاختيارية  (ب

 الثانية(.بنشاط الشركة ووضعيا المستقبمي )المجموعة  المعمومات المتعمقة (0
 السادسة(.المعمومات المتعمقة بنتائج النسب والتحميلبت المالية والغير مالية )المجموعة ( 2
 السابعة(.( معمومات البحث والتطوير )المجموعة 1
 (  المعمومات الخاصة بالحوكمة )المجموعة التاسعة( .2

خفض )المجموعة الثالثة( منعف المعمومات الخاصة بالأسيـ والمساىميف ج( مستوى إفصاح الشركات 
 %( .7.06حيث بمغ متوسط الإفصاح ) كبير،بشكؿ 

حيث بمغ  كبير،الشركات عف معمومات الإدارة )المجموعة الرابعة( منخفض بشكؿ الإفصاح  د( مستوى
 %( .1.71متوسط الإفصاح )
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عة الخامسة( منخفض الإفصاح عف المعمومات الخاصة بالمسئولية الاجتماعية والبيئية )المجمو  ىػ( مستوى
 %( .4.23حيث بمغ متوسط الإفصاح ) كبير،إلى حد 

متدني جداً ، حيث بمغ متوسط  و(  مستوى الإفصاح عف المعمومات الخاصة بالعامميف )المجموعة الثامنة(
 %( .0.31)  الإفصاح

تستخدـ تقنية  لاعمى ما سبؽ يمكف القوؿ أف شركات التأميف الميبية لا تولي اىتماماً أو  إجمالًا ، واعتماداً 
 المعمومات )الإنترنت( في الإفصاح الاختياري . 

 :بما يمييوصي الباحث  إلييا،صؿ وبناءً عمى النتائج التي تـ التو 
( في نشر المزيد مف المعمومات الاختيارية تقنية المعمومات )الإنترنتوحث الشركات عمى استخداـ  ( تشجيع0

 عديدة.للبستفادة منيا مف قبؿ أطراؼ 
مجالس إداراتيا بأىمية وفوائد الإفصاح الاختياري عبر شبكة وأعضاء دارات المالية بالشركات الإ ( تعريؼ2

 سواء.الإنترنت وآثاره الإيجابية عمى الشركات والمستخدميف عمى حد 
عبر المواقع عمى شبكة الإنترنت ،  راء الشركات لتشجيعيـ عمى نشر المعمومات الاختياريةتقديـ الحوافز لمد( 1

وذلؾ مف خلبؿ الدعـ المادي المتمثؿ في المكافآت والقروض ، بالإضافة إلى الدعـ المعنوي مثؿ شيادات 
 التقدير وغير ذلؾ .

داـ شبكة المعمومات في عممية الإفصاح التي تمكنيا مف استخ (  أف توفر الشركات كافة المقومات اللبزمة2
 الاختياري ، بالإضافة إلى اتخاذ الإجراءات اللبزمة لضماف أمف المعمومات .

مف قبؿ الشركات للبسترشاد بو  الاختيارية،( أف تقوـ نقابة المحاسبيف والمراجعيف بوضع دليلًب لممعمومات 3
 الميتمة.والأطراؼ 

 المراجــع:قائمة 
 العربية:المراجع  أولا:

 . القاىرة 8 إيتراؾ لمنشر والتوزيع.  0. المحاسبة الدولية . ط 2113أبوزيد ، محمد بروؾ .   (1 
 المستثمريف.. أثر الإفصاح المحاسبي عمى اتجاىات وسموؾ  2100ابراىيـ ، محمود ، وعبدالستار الظاىر .   (2

 . 012ػػ  003( 8 012) 11 الرافديف.تنمية 
. دور الإفصاح الوارد بالقوائـ المالية  في ترشيد  2105البصري ، عبد الرضا شفيؽ ، وبيداء فاضؿ جاسـ .   (3

 .  212ػػ  201( 8 001قرارات المستثمريف . مجمة الإدارة والاقتصاد . )
. مجمة الاقتصاد  . العلبقة بيف الرقابة الخارجية والحوكمة في الشركات العراقية 2102التميمي ، جمانة حنظؿ .   (4

 .  216ػػ  200( 8 20الخميجي . )
. الإفصاح الكامؿ عف المشتقات المالية كأحد أدوات الاستثمار وأثره  2102الجبوري ، باباف ابراىيـ عميوي .   (5 

 .   266ػػ  254( 8 22) 6عمى ثقة التعاملبت مع الشركات . مجمة تكريت لمعموـ الإدارية والاقتصادية .
يماف خميؿ المالكي .   (6  . الإفصاح عف معمومات المخاطر  2103الجبوري ، رغد مجمد ، وا 

 .   330ػػ  325( . 05) 0الائتمانية  . مجمة الكوت لمعموـ الاقتصادية والإدارية . 
لسعودية عبر . العوامؿ المؤثرة في نشر التقارير المالية لمشركات المساىمة ا 2117الخياؿ ، توفيؽ عبدالمحسف  .   (7

    .  232ػػ  071(  8 2) 21امعة الممؾ عبدالعزيز . مجمة ج الإنترنت.
. التنبؤ بفشؿ الشركات باستخداـ التحميؿ المالي . مجمة  2101الركابي ، عمي خمؼ ، وبثينة راشد الكعبي .   (8

 .    024ػػ  001( 8 72. ) والاقتصادالإدارة 
 دار السلبسؿ لمطباعة والنشر.  الكويت8 المحاسبة.. نظرية  0771الشيرازي ، عباس الميدي .  (9
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. العوامؿ المؤثرة عمى نشر التقرير المالي الإلكتروني عبر شبكة المعمومات  2101الشطشاط ، محمد عمى .  (10
 بنغازي. منشورة جامعةرسالة ماجستير غير  التجارية.الدولية مف قبؿ المصارؼ 

. الإفصاح الإلكتروني وأثره في ترشيد قرارات الاستثمار في سوؽ مسقط للؤوراؽ  2116العبيدي ، صالح .   (11
  المالية.

. اختبار متطمبات الإفصاح والشفافية في التقارير المالية لأغراض  2103المرياني ، مجيد عبدالحسيف .   (12
 .    472ػػ  460( 8 2) 22مجمة دراسات العموـ الإدارية . الحوكمة  في الأسواؽ المالية الناشئة . 
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